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1. Objectifs de l’étude ONE 

 

 

 

 

 

2. Univers de l’étude 

 

 

 

 

3. Recueil de l’information  

 

 

1 Nés en 2002 et avant 



3.1 Recrutement 

3.2 Recueil d’audience 

3.3 Recueil des Media Marché 

3.4 Recrutement téléphonique 

3.4.1 Déroulement 

CAWI : Computer Assisted Web Interview (Interview envoyée par un lien Internet et rempli en auto administré par l’interviewé) 



3.4.2 Plan de sondage 
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3.4.3 Base d’enquête 

 

 

 

 

 

3 Sources Recensement 2011 



3.4.4 Gestion des appels et classement des numéros 

 

 

Modalité de classement des appels



 

 

3.4.5 Système de motivation et de relances 

Jour d'intervention Type de relance 

3.5 Questionnaire de recrutement 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4
 Ce sont des départements fréquentés par l’individu en dehors de son département de résidence. Ainsi, les titres de presse spécifiques à 

ces départements apparaîtront lors du remplissage du questionnaire d’audience. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

4. Echantillon 



4.1 Qualification  

 

4.2 Quotas 

 

 

 

 

 

5. Questionnaires d’audience 

5.1 Questionnaire presse 

 

 

 

 

 

 



 

15 thématiques pour les magazines dans ONE 2016 - 2017 

 

 

Séquence 1 Séquence 2 Séquence 3 Séquence 4 Séquence 5 Séquence 6

Féminins
Maison / Jardin / 

Décoration
Information Economie / Patrimoine Parentaux Automobile

Savoirs Cinéma / Photo / Musique

Télévision

Masculins / Sport

Loisirs Seniors

Cuisine

People

Santé Voyages



 



 



 



 



 
 

 

 

 

 

5 Les réponses à la Date de Dernière Lecture permettent de calculer la LDP (Lecture Dernière Période): Nombre de lecteurs d'au moins un 
numéro d'un titre de presse pendant une période de temps correspondant à sa périodicité. (1 jour pour les quotidiens, 1 semaine pour les 
hebdomadaires, 15 jours pour les bimensuels, 30 jours pour les mensuels, 2 mois pour les bimestriels et 3 mois pour les trimestriels). A 
partir du cumul 2013, la consultation d’une version numérique téléchargeable d’un titre (PDF) dans la période de temps correspondant à sa 
périodicité, est intégrée à la LDP de ce même titre. 
6 Lecture au Numéro Moyen: Cet indicateur d'audience se calcule de la manière suivante : Nombre de numéros lus parmi ceux parus au 
cours des 7 derniers jours précédant l’interview. Elle est utilisée pour les quotidiens.  



5.2 Versions numériques 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

7
 Mediametrie Net Ratings 

8 Panel Internet Mobile 
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6. Questionnaires Média-Marché 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

7. Terrain de l’étude  

7.1 Terrain réalisé  

 Individus %  (000) %

ENSEMBLE 32 710 100 52 440 100

Sexe

Homme 15 663 48% 25 120 48%

Femme 17 047 52% 27 320 52%

Age

15 à 24 ans 4 314 13% 7 377 14%

25 à 34 ans 3 926 12% 7 627 15%

35 à 49 ans 7 611 23% 12 664 24%

50 à 64 ans 9 235 28% 13 040 25%

65 ans et plus 7 624 23% 11 732 22%

Individu

Ménagères 14 680 45% 23 444 45%

Personne de référence 17 463 53% 27 998 53%

Responsable des achats 22 115 68% 35 824 68%

Echantillon brut Population extrapolée



 Individus %  (000) %

ENSEMBLE 32 710 100 52 440 100

PCS Individu

Agriculteurs 287 1% 515 1%

Petits patrons 818 3% 1 633 3%

Affaires et Cadres 5 102 16% 5 041 10%

Professions intermédiaires 5 353 16% 7 391 14%

Employés 4 235 13% 8 555 16%

Ouvriers 2 248 7% 6 443 12%

Retraités 9 648 29% 12 896 25%

Autres inactifs 5 019 15% 9 965 19%

PCS Personne de référence

Agriculteurs 548 2% 775 1%

Petits patrons 1 351 4% 2 681 5%

Affaires et Cadres 6 793 21% 7 046 13%

Professions intermédiaires 5 036 15% 8 114 15%

Employés 2 915 9% 5 571 11%

Ouvriers 4 138 13% 9 701 19%

Retraités 10 977 34% 15 016 29%

Autres inactifs 952 3% 3 535 7%

Taille du foyer

1 personne 5 900 18% 9 778 19%

2 personnes 13 371 41% 18 332 35%

3 personnes 5 054 15% 9 323 18%

4 personnes 5 725 18% 9 410 18%

5 personnes et + 2 660 8% 5 598 11%

Présence d'enfants de moins de 15 ans

Oui 8 682 27% 15 697 30%

Non 24 028 73% 36 743 70%

Habitat

Communes rurales 9 623 29% 11 977 23%

Agglo. - 20 000 hab 6 217 19% 8 973 17%

Agglo. 20 000 à 100 000 hab 4 913 15% 6 974 13%

Agglo. + 100 000 hab 7 693 24% 15 735 30%

Agglo. Paris 4 264 13% 8 781 17%

UDA 9

IDF 4 797 15% 9 735 19%

Bassin parisien Ouest 3 275 10% 4 750 9%

Bassin parisien Est 3 167 10% 4 019 8%

Nord 1 527 5% 3 212 6%

Ouest 3 972 12% 7 203 14%

Est 3 100 9% 4 446 8%

Sud Ouest 4 847 15% 5 908 11%

Sud Est 3 814 12% 6 446 12%

Méditerranée 4 211 13% 6 721 13%

Revenus du foyer

Moins de 9 000 euros par an 622 2% 1 368 3%

De 9 000 à moins de 12 000 euros par an 874 3% 1 992 4%

De 12 000 à moins de 18 000 euros par an 2 299 7% 5 018 10%

De 18 000 à moins de 24 000 euros par an 3 765 12% 6 884 13%

De 24 000 à moins de 36 000 euros par an 7 554 23% 12 331 24%

De 36 000 à moins de 45 000 euros par an 5 230 16% 7 687 15%

De 45 000 à moins de 65 000 euros par an 5 949 18% 7 748 15%

65 000 euros et plus par an 3 317 10% 4 287 8%

Refus 2 199 7% 3 553 7%

Ne sait pas 901 3% 1 573 3%

Jour interview

Lundi 4 224 13% 7 488 14%

Mardi 5 055 15% 7 561 14%

Mercredi 5 273 16% 7 560 14%

Jeudi 5 103 16% 7 499 14%

Vendredi 4 463 14% 7 508 14%

Samedi 4 433 14% 7 427 14%

Dimanche 4 159 13% 7 396 14%

Echantillon brut Population extrapolée



7.2 Les briefings et les contrôles 

7.2.1 Les briefings et les contrôles téléphoniques (CATI) 

7.2.2 Les contrôles téléphoniques à postériori 

8. Redressement de l’échantillon 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



9. Modélisation de l’audience / 

Interruption de parution 
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10. Restitutions des résultats ONE 
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10.1 Règle de publication 

 

 

10.2  Significativité des résultats 
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Liste des titres dans ONE 2016-2017 

9 Départements étudiés au 1er janvier 2016 



10
 Départements étudiés au 1er janvier 2016 



11 Départements étudiés au 1er janvier 2016 





12
 Départements étudiés au 1er janvier 2016 



13 Départements étudiés au 1er janvier 2016 



14 Départements étudiés au 1er janvier 2016 







15
 Départements étudiés au 1er janvier 2016 



16 Départements étudiés au 1er janvier 2016 



17 
Départements étudiés au 1er janvier 2016 













Changements des titres étudiés au 

30 Juin 2017 

 

 


